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L‘ ';Iie‘ngiiring ar miljoarbete
| |

\ ﬁur d \fE"t ar att forbattra miljon. Tvatta, stida, diska och halla smut-

% sen borta — allt handlar om att skapa bra arbets- och livsmiljo, hygien-

' saker miljé i t ex kok och sjukhus, att minska slitage och korrosion.
Foretagen som levererar produkter for industriell och institutionell

L hygien ar i miljébranschen.

” Idag galler helhetssyn. En miljoforbattring pa ett stille far inte inne-

bdra att miljoproblem flyttas till ett annat stille — att ett miljoproblem

inomhus goérs om till ett yttre miljoproblem, eller att ett kemiskt milj6-

problem omvandlas till ett arbetsmiljéproblem.

For den som koper in produkter f6r rengoring, disk och tvitt inne-
bar helhetssynen att besluten blir mer komplexa. Fler faktorer maste
” vagas in nar kunskaperna pa miljdomradet vixer. Omfattande informa-

tion och kunskaper kravs for att fatta basta beslut.
Produktutvecklare och tillverkare maste ta fram produkter som méter

ett brett spektrum av krav pa funktion, ekonomi, hélsa och milj6. Hard
konkurrens och stora satsningar pa forskning och utveckling accelererar
framstegen for effektiva och mer miljéanpassade produkter.

Samtidigt vaxer behovet att utbyta information mellan leverantorer,
inkopare och anviandare. Den har skriften vill stimulera och stétta den
nodvandiga dialogen mellan olika parter. Har redovisas inte bara IIH-
foretagens grundsyn och framsteg pa miljbomradet. Har ges ocksa

‘ i‘ konkret handledning fér den miljomedvetne.

|
~ Forsta kravet pa din leverantor

r
' ’ Ett enkelt satt att sikra grundkraven pa miljéanpassade inkop ar att ta
1 in produkter frin leverantérer som ar anslutna till IIH — Branschfore-
‘ ningen for Industriell och Institutionell Hygien.

l Medlemskap i IIH markerar bl a leverantérens engagemang i miljo-
fragor. IIHs miljopolicy pekar ut fardriktningen. Anvandning av halso-
och miljofarliga dmnen begransas genom 6verenskommelser mellan I1H-
foretagen. Enhetliga miljédeklarationeroch varuinformationsblad ger
klara besked och underlattar overblick och jamférelser. Samverkan och
informationsutbyte inom IIH stimulerar miljéanpassning och grunday
for langsiktiga, hillbara l6sningar.
~ © Att vara med i ITH markerar viljan att konstruktivt ta ansvar for miljon
' J — vilket speglas i IIHs miljopolicy.

De flesta foretag av betydelse i branschen — storre liksom mindre —
ar medlemmar i 1TH.
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He“mtssyn pa V» gymmer fler och fler faktorer. Produkternas hela livs-
cykler har betydelsefﬁ%k]usive grenverk av sidoeffekter. Att jamfora olika
typer av miljéeffekquyﬁr komplicerat. Lagg dartill kraven pa funktion, siker-
het, ekonomi, ergoffomi... Samtidigt ska 6verblicken bevaras — att se skogen
och inte bara enskilda trad.

For att se miljohelheten giller ocksa att se till mer an bara sjilva anvand-
ningen. Hur framgéngsrikt har leverantéren miljéanpassat tillverkning och
férpackning? Sker transport och lagring pa ett miljomassigt ansvarsfullt satt?

Miljodeklaration

ITH-foretagens Miljodeklaration ticker relevanta fragor kring miljé — bade nir
det giller foretag och produkter. Miljodeklarationen fungerar som en check-
lista som vagleder den som vill gora miljoinriktat val av leverantérer och pro-
dukter och dirigenom ta ett vidgat miljéansvar. Miljédeklarationen har utfor-
mats efter samrad med landsting, kommuner och myndigheter.

Lasternas summa: Varme + kemikalier + mekanisk kraft + tid " 4
HEMIKALIER J
Insatsen av fyra komponenter tillsammans avgor rengo- i

.
I

ringsresultatet: Kemikalier, virme, mekanisk kraft, tid. £ T

Minskas en komponent behévs kompensation pa en | |

eller fler andra. Okas en komponent kan det sparas | VARME -

pa de 6vriga. Alla fyra komponenterna kan belasta SMEKANISK 98

miljon, om dn pa olika satt. Att se till helheten, att ' ¥y RRAET

avvaga de olika faktorerna och deras inverkan pa miljo, ~ i

hélsa och ekonomi, ar nodvindigt for att fatta kloka beslut - I

nar det géller rengéring. Leverantdrerna har kommit langt Mh i en b

nar det galler att utveckla produkter, maskiner, metoder och ;‘T‘{Mr‘“uv ;i ) |

sevice som ger miljomassigt optimala kombinationer av virme, 4~ - ...

kemikalier, mekanisk kraft och tid. sumbanden mellun L
N ofika faktover vid

et GREE ST S hBOKS &Y ' g

Foérutom att ga igenom miljodeklarationer finns ytterligare
punkter att checka av. Har foljer nagra exempel. I varje situation
tillkommer punkter som ar hogst relevanta:

[_] Se 6ver kunskapsnivan bland dem som upphandlar, hanterar och anvander
rengoringsprodukter. Beh6vs mer information och utbildning?

I:I Anvands de effektivaste metoderna? Tillampas senaste kunskap och beprovad
erfarenhet — eller rullar det pa i gamla spar?

D Vad gors for att forebygga nedsmutsning och behov av rengéring?
D Ar tillverkningen av produkterna miljéanpassad?

I:] Hur sdkrar leverantoren miljomassigt ansvarsfull distribution?

g
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ara hesked visar rat

Rétt produkt i ratt mangd pa ratt plats och med anvindning

av ratt metod. Det ar grundreceptet for miljdbanpassad, siker, halsosam,
effektiv och ekonomisk rengoring. Men vad ar rdtt? Det ar latt att saga

W
i

“ratt”, svarare att finna vagen till det ratta.

o
|

Klar, komplett, begriplig och littillganglig information ar férutsatt-
ning for optimalt val av produkter och metoder. Bara s kan en profes-
sionell analys och bedémning goras. Grundforutsittning for en profes-
sionell bedomning ar att ha klart for sig vilka resultat som ska uppnas.
Hur rent ska det vara? Forst efter att ha besvarat den fragan ar det lont
att diskutera vagen till malet. L

For att finna bésta vigen till malet giller det att fa tillgang till rele-
vant information. Miljédeklaration och varuinformationsblad ir viktiga kal-
lor f6r miljéinformation. Hos leverantdrerna finns specialkunskaper och
stor erfarenhet som kan vigleda. Dialog med leverantéren ar ofta en gen-
vag till miljomassigt klokt produktval.

Varuinformationshlad hjalper

Varuinformationsblad ar hjalpmedel for att hantera kemiska produkter

ratt. Arbetsgivaren ansvarar for att kemiska produkter handhas korrekt

pa en arbetsplats. Kemikalieinspektionen foreskriver att varuinforma-

tionsblad ldmnas for halso- eller miljofarliga produkter for yrkesmassigt

bruk. IIH-féretagen gar lingre och har dven informationsblad for 3

produkter dar myndigheten inte kraver det, t ex for hygienprodukter. T—
Enhetlig, tydlig och utforlig information — med sarskild inriktning

pa miljé och halsa — ar resultatet av att féretagen i IIH tillsammans

skapat riktlinjer for hur myndigheternas anvisningar for varuinformation

tolkas. 1




Piktogram: Vagmarken for anvandare

Gor si, gor sa, pass upp! Liksom vagmarkenas besked till bilforare ger
piktogram klara upplysningar om hur rengoéringsprodukter anvinds ratt.
Piktogram, bildtecken, beskriver utan ord var och hur produkter ska

' anvandas. Sprakneutral information pa férpackningar blir allt viktigare
nar arbetskraft och varor ror sig allt mer 6ver granserna. Dessutom finns
texter alltid pa svenska pa rengoringsprodukter som siljs i Sverige.
Piktogram som IIH-féretagen anvander har utvecklats i europeiskt sam-
arbete. (En informationsfolder och plansch om piktogrammen kan du fa
fran din IIH-leverantor)

Miljomarkning mest for konsumenter

De system for miljomarkning som finns har i forsta hand utvecklats fér
konsumentprodukter. Miljomarkena har dock pa senare tid 6kat i bety-
delse som kriterium for professionell anvindning.

‘MC:" For den professionelle inkdparen ger varuinformationsbladen rele-
"“i'[ff_ \ \ vant information som gor det mojligt att gora en egen kvalificerad
a . bedomning av miljoeffekterna. Miljdomarkena markerar inga klara gran-

ser for vad som ar verkligt miljéanpassat och inte.

Miljoharometern okar trycket

I titen eller langt bak i klungan? IIHs miljobarometer ger besked, stimu-
lerar och vagleder medlemsfoéretagen i miljéarbetet: En variant av
“benchmarking”.

Medlemsfoéretagen rapporterar framsteg i miljéarbetet till ITH:
Miljépolicy, miljostyrning, miljéansvarig, miljdémarkning, férpackningar...

Det ar nagra teman som miljébarometern tar upp.

Milj6barometern visar hur IIH-féretagen tillsammans vinner mark pa
miljbomradet. Barometern vagleder ocksa IIH om speciella behov av
utbildning och information.

—




|+ Fler steg pa vagen till
okad miljoanpassning-

’“H och dess medlemsforetag verkar pa tlera filonter [Or att bitwre mitjo-

anpassa metoder, produkter och verksamheter. {

Leverantorerna gor johbet '

Lagar, regler och miljokrav i alla ara — men det r faretagen, leveranté-
L rerna, som ser till att nya miljéanpassade produkter utvecklas och tillver-
’ kas. Hard konkurrens, dialog med kunder och informationsutbyte fore- |
‘ tag emellan flyttar standigt fram positionerna i miljoarbetet.

Latt nedbrytbara tensider, nya miljéanpassade rdvaror, mer koncen- - '

‘ trerade produkter, mindre mangd forpackningsmaterial, effektivare
' blandningar, metoder, maskiner och redskap. Det ar nigra exempel pa
miljoframsteg.

Nytt liv for tomma forpackningar

Tomma férpackningar ska aterfyllas eller atervinnas. Leverantorerna

ansvarar for att férpackningarna tas om hand. ITH har aktivt medverkat

for att bygga upp det s k REPA-systemet for atervinning av forpackningar,
dar olika materialslag tas om hand av olika s k materialbolag. Genom

’ anslutning till REPA fullgor IIH-foretag sitt producentansvar for forpack-

\ ningar. Foretag som star utanféor REPA-systemet méste visa att de pa

b annat satt ser till att tomda forpackningar tas korrekt om hand.

Mitipp nooweitrapa oz il

IIHs miljépolicy klarligger hur IIH och medlemsforetagen gemensamt
arbetar for miljdanpassad rengéring. IIHs miljéomal &r att minska eller

forebygga negativ miljopaverkan fran branschens produkter och deras

1' forpackningar. Fyra punkter belyser hur IIH arbetar for detta genom att:

[ '1 e Bevaka och informera medlemsforetagen om lagar och regler
‘ i‘ — nuvarande och kommande.

¢ | samarbete med medlemsforetagen arbeta offensivt och proaktivt:
ligga fore lagar och krav — genom t ex frivilliga bransch6verens-
kommelser.

e Finna langsiktiga 16sningar i samarbete och samverkan med bl a
myndigheter, andra branscher och internationella organ.

» Utbilda och informera for att 6ka kunskaperna om rengorings-
produkters faktiska miljopaverkan. Sa fir kunderna basta underlag
for miljomassigt kloka beslut.




Ar dina leverantorer
med i lIH?

Akwella besked om vilka som ar medlem-
mar 1 [TH o du enklast direkt firan 1THs

kansli. Faxa, e-posta, skriv eller ring.

BRANSCHFORENINGEN FOR INDUSTRIELL
QCH INSTITUTIONELL HYGIEN,

Vi byter adress frdan 15 juli 2001: 0

I ITH 91)
Box 5501, 114 85 Stockholm
Besbkeadress: Storgatan 19
Telefon: 08-TR3 82 40
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